PLAN KOMUNIKACIJI Z LOKALNA SPOtECZNOfCIA
Lokalnej Grupy Dziatania ,,Puszcza Biafowieska”

Plan komunikacji (PK) z lokalng spotecznoscig na lata 2023-2027 to dokument zapewniajqcy skuteczng komunika-
cje pomiedzy LGD, a spotfecznosciq lokalng w cafym procesie wdrazania LSR. Prace nad projektem PK rozpoczeto
przy zastosowaniu réznorodnych metod partycypacyjnych. Do udziatu nad opracowaniem PK zaproszono rowniez
mieszkaricow obszaru ze wszystkich sektoréw partnerskich. Powyzszy dokument okresla cele, dziatania komunika-
cyjne, srodki przekazu uzywane w procesie komunikacji z lokalng spotecznosciq, okresla planowane efekty dziatan
komunikacyjnych, sposdb badania ich skutecznosci, grupe docelowq oraz budzet przewidziany na realizacje planu
komunikacyjnego. Podczas prowadzenia badania ewaluacyjnego uzyskano opinie mieszkarnicow m.in. nt. stosowa-
nych dotychczas rozwigzan w zakresie przeptywu informacji w LGD, promocji prowadzonych dziatan, sprawnosci
funkcjonowania LGD czy tez dostepnosci informacji o prowadzonych przez LGD przedsiewzieciach.

1. Cele dziatarn komunikacyjnych oraz przestanki leZqce u podstaw opracowania planu komunikacji na lata
2023 -2027

Gtownym celem Planu Komunikacji jest udzielanie wszechstronnej informacji o dziataniach planowanych w
ramach LSR, postepach w ich wdrazaniu, a takie promowanie LSR i dziatalnosci LGD wsrod ogotu mieszkarncow
obszaru LSR.
Cel ogdiny zostanie osiggniety poprzez realizacje celow szczegétowych:
1) Stworzenie spdjnego, przejrzystego, jednolitego i pozytywnego wizerunku LSR.
2) Wozrost Swiadomosci mieszkancow obszaru LGD nt. zatozeri LSR.
3) Informowanie i uzyskiwanie informacji zwrotnej o stanie realizacji LSR.
4) Informowanie potencjalnych wnioskodawcow o zasadach, typach operacji i kryteriach udzielania wsparcia z
budzetu LSR.
5) Uzyskanie informacji zwrotnej na temat oceny jakosci pomocy i dziatan swiadczonych przez LGD pod kqtem
koniecznosci przeprowadzenia ewentualnych korekt w tym zakresie.
6) Szerokie wtgczenie do aktywnego udziatu we wdrazaniu LSR réznych grup spotecznych, w tym ludzi mtodych,
senioréw oraz grup 0séb w niekorzystnej sytuacji.

Przestankg do wyboru celdw PK byta m.in. analiza wnioskow z raportdw ewaluacyjnych, ewaluacji on going prze-
prowadzonej przez firme Instytut Badawczy IPC Sp. z o .0. oraz ewaluacji ex- post przeprowadzonej przez firme
MM CONSULT sp. z 0.0. Wyniki z raportédw pozwolity ocenic¢ skutecznos¢ dotychczasowych metod komunikacji,
uzyskac opinie mieszkaricow nt. promocji prowadzonych dziatar, sprawnosci funkcjonowania LGD czy tez dostep-
nosci informacji o prowadzonych przez LGD przedsiewzieciach oraz poznac oczekiwania mieszkarncow co do metod
i sposobow komunikacji w odniesieniu do realizacji LSR 2023-2027. Aby we wtasciwy sposob okreslic¢ cele oraz do-
bra¢ do nich odpowiednie dziatania komunikacyjne i sSrodki przekazu przeanalizowano wnioski z analizy realizacji
planu komunikacji stanowigcego zatgcznik nr 5 do Lokalnej Strategii Rozwoju na lata 2014-2020. Zrédtem pozy-
skania danych niezbednych do opracowania planu komunikacji byty spotkania konsultacyjne z mieszkaricami ob-
szaru LGD, na ktdrych takze zebrano oczekiwania mieszkaricow w zakresie preferowanych dziatan i kanatow ko-
munikacyjnych. Wazngq przestankq do wyboru celow byty zebrane informacje podczas badar ankietowych prze-
prowadzonych na potrzeby opracowania LSR 2023-2027, analizujgcych jakos¢ zycia i kierunki rozwoju wsrod
mieszkaricéw obszaru LGD, w tym senioréw, ludzi mtodych oraz grup oséb w niekorzystnej sytuacji'.

2. Dziatania komunikacyjne, grupy docelowe oraz srodki przekazu, w tym dziatania podejmowane w przypadku
problemdw z realizacjg LSR, niskim poparciu spofecznym dla dziatan realizowanych przez LGD

!|dentyfikacja grup w rozdz. IV LSR.



Grupy docelowe, do ktérych kierowane bedq poszczegdlne dziatania komunikacyjne wynikajqg z zapisanych w LSR
celdw ogdinych, szczegétowych i przedsiewziec¢ oraz z charakteru poszczegdlnych operacji. Na tej podstawie wyod-
rebniono nastepujgce grupy docelowe:

Grupy docelowe:

a) Mieszkaricy obszaru LGD, ze szczegdlnym uwzglednieniem seniorow, ludzi mtodych oraz grup oséb w nie-
korzystnej sytuacji — kluczowq role we wdrazaniu LSR pefni kreowanie swiadomosci mieszkaricow regionu
na temat korzysci wynikajgcych z mozliwosci korzystania z funduszy dostepnych w ramach LSR oraz nada-
wanie rozgfosu efektom ich wykorzystania.

b) Beneficjenci faktyczni i potencjalni - w tym m.in.: JST i ich jednostki organizacyjne, przedsiebiorstwa z sek-
tora MISP, organizacje pozarzqgdowe, koscioty i zwigzki wyznaniowe, inne podmioty wskazane w Szczego-
towym Opisie Priorytetow Programu Fundusze Europejskie dla Podlaskiego 2021-2027 oraz PS WPR.

Zastosowane w niniejszym dokumencie dziatania komunikacyjne zagwarantujq obustronna komunikacje pomiedzy
LGD a spotecznosciq lokalng. Aby w petni odpowiadac na oczekiwania grup odbiorcéw, zaplanowano szeroki wa-
chlarz dziatarn komunikacyjnych, tj.:

1) Kampania informacyjno-promocyjna.

2) Aktywizacja i integracja mieszkaricéw, w tym ludzi mtodych’, senioréw’, grup oséb w niekorzystnej sytuacji.

3) Kampania informacyjno-szkoleniowa.

4) Badanie nt. efektywnosci przeprowadzonych dziatan.

5) Kampania informacyjna poswiecona efektom realizacji LSR.

Wszystkie powyzZsze dziatania komunikacyjne z uwagi na szeroki zakres bedg miaty zastosowanie do wszystkich
grup odbiorcow. Za pomocq zatozonych dziatari LGD zamierza skutecznie dotrzec¢ do szerokiego grona odbiorcéw i
przekonac ich, iz warto uczestniczy¢ w realizacji LSR. Przy okreslaniu dziatari komunikacyjnych i sSrodkow przekazu
wzieto pod uwage przede wszystkim cel komunikacji i grupe docelowq, uwzgledniajqc jej mozliwosci i preferencje
dotyczgce stosowanych narzedzi komunikacyjnych (na podstawie analizy ankiet), a takze ocene skutecznosci sto-
sowanych metod komunikacji w realizacji poprzedniej LSR. W PK wprowadzono kilka innowacyjnych metod, wcze-
Sniej nie stosowanych przez LGD, w tym m.in. interaktywna mapa umieszczona na stronie internetowej, na ktorq
systematycznie bedq nanoszone informacje o operacjach zrealizowanych przy wsparciu LGD. Mieszkaricy obszaru
nie tylko bedg na biezgco informowani o aktywnosci LGD, ale przede wszystkim przez caty czas realizacji planu
komunikacji bedq mogli informowac o swoich potrzebach i napotkanych problemach. Dziatania zostaty tak zapla-
nowane, aby zaangaZzowane podmioty mogty sie dzieli¢ informacjami, wiedzq, doswiadczeniem w catym okresie
wdrazania LSR.

Pierwszym dziataniem komunikacyjnym jest kampania informacyjno-promocyjna, ktéra ma celu poinformowanie
mieszkaricow o rozpoczeciu wdrazania LSR i zaprezentowaniu LGD jako otwartego partnerstwa lokalnego, przed-
stawienie gtownych zatozen LSR i podstawowych zasad jej wdrazania oraz stworzenie spdjnego, przejrzystego,
jednolitego i pozytywnego wizerunku LGD. Celem tej kampanii jest rowniez promocja LGD i LSR oraz wielokanato-
wa i dwukierunkowa komunikacja z mieszkaricami obszaru. Narzedziem dziatania bedg m.in. punkty informacyjno-
konsultacyjne podczas imprez na terenie LGD, wykorzystana zostanie rowniez kampania reklamowa w mediach
lokalnych, ktora pozwoli na dotarcie do szerokiej grupy mieszancow (zwtaszcza z najmniejszych miejscowosci).
Wyniki zebranych ankiet potwierdzajq, iz skutecznym i szybkim srodkiem przekazu jest strona internetowa LGD
oraz portal spotecznosciowy, na ktorym znajdq sie wszystkie istotne informacje o stowarzyszeniu. Skutecznym
narzedziem informacyjno-promocyjnym sq otwarte wydarzenia, dlatego tez zaplanowano kontynuacje dziatania
,Piknik z LGD”, na ktérym uczestnicy sq informowani m.in. o dziatalnosci LGD, o dostepnych zakresach wsparcia i
formach pomocy. W ramach dziatania zostanie zorganizowany wyjazd na targi turystyczne. Zostanie tu zastoso-
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wana forma partnerstwa, gdyz w jego realizacje zaangazowane zostang rézne podmioty z obszaru LSR, m.in.
przedsiebiorcy, LOT, NGO, KGW, w celu wspdlnej promocji obszaru LGD.

Drugim dziataniem komunikacyjnym jest aktywizacja i integracja mieszkaricow, ze szczegélnym uwzglednieniem
ludzi mtodych, seniordéw, grup 0osob w niekorzystnej sytuacji, oraz NGO, ze szczegdlnym uwzglednieniem KGW,
OSP, ktorej celem jest kreowanie lokalnych partnerstw oraz wtgczenie do aktywnego udziatu we wdrazaniu LSR. W
PK zaplanowano operacje polegajgce na czynnym wiqgczeniu ludzi mtodych oraz senioréw w dziatania LGD. Pierw-
sza operacja bedzie dedykowana dla ludzi mfodych. W trakcie konsultacji zostat zgtoszony problem zanieczyszcze-
nia lasow, dlatego tez zostanie zorganizowany rajd rowerowy po okolicznych lasach potgczony z zbieraniem odpa-
dow statych. Operacja zostanie skierowana do uczniow szkét ponadgimnazjalnych z obszaru objetego LSR. Drugie
dziatanie zostanie skierowane do seniorow. Podczas konsultacji spotecznych przeprowadzona zostata ankieta w
zakresie potrzeb tej grupy. Uczestnicy gfdwnie zgtaszali potrzebe organizacji: zajec z fizjoterapeutq, zajec ze spe-
cjalistq (np. dietetykiem, diabetologiem), zajec artystycznych. Zaplanowano w PK 3 dziatania skierowane do tej
grupy, bedq to warsztaty/spotkania o tematyce zgodnej z wynikami ankiet. W ramach dziatania zaplanowano
takze warsztat kreujgcy partnerstwo, ktory jest dziataniem innowacyjnym. Tworzenie partnerstw miedzysektoro-
wych jest skutecznym narzedziem realizacji celow LSR. Kazdy sektor, czy to NGO, podmioty publiczne czy gospo-
darcze funkcjonujg w réznych srodowiskach, w oparciu o rézne sposoby komunikacji i schematy. Naszym celem
bedzie wypracowanie przestrzeni do wspdlnego dziatania pomimo wielu réznic oraz zaangazowanie do wspotpra-
cy réznych srodowisk lokalnych. Uczestnicy nawiqgzanego partnerstwa bedg wymieniac sie informacjami, wiedzq,
doswiadczeniem, celami, zasobami, a takze dzielic¢ sie odpowiedzialnoscig za podejmowane dziatania.

Cykl szkolen z zakresu aktywizacji spoteczno-zawodowej skierowany bedzie do jednej 10-osobowej grupy, w

sktad ktorej wejdg osoby z grup w niekorzystnej sytuacji, tych ktére chcq powrdcic na rynek pracy (osoby, ktére
majqg za sobq pierwsze doswiadczenia na rynku pracy, ale z réznych przyczyn sie wycofali i majqg trudnosci w
odnalezieniu sie na rynku pracy) oraz tych, ktore chcqg podjgc pierwszq prace.

Trzecim dziataniem jest kampania informacyjno-szkoleniowa, ktdrej celem jest informowanie potencjalnych wnio-
skodawcow o zasadach, typach operacji i kryteriach udzielania wsparcia z budzetu LSR, odpowiednio do warun-
kow wtasciwego programu. Na stronie internetowej oraz portalach spotecznosciowych pojawiac sie bedq ogtfosze-
nia o naborach wnioskdw. W okresie naboru, na poczqtku okresu sktadania wnioskéw o przyznanie pomocy, orga-
nizowane bedzie szkolenie w zakresie odpowiadajgcym ogtoszonemu konkursowi. W biurze LGD swiadczone be-
dzie doradztwo.

Dziataniem komunikacyjnym bedzie badanie nt. efektywnosci przeprowadzonych dziatan np. przeprowadzanie an-
kiet nt. jakosci swiadczonego doradztwa, prowadzonych warsztatow i szkolen itp.

Ostatnim dziataniem jest kampania informacyjna poswiecona efektom realizacji LSR. Podczas wyboru srodkow
komunikacji skupiono sie na promocji online oraz na redukcji do niezbednego minimum drukowanych materiatow
promocyjnych, w zwigzku z czym biuletyn informacyjny LGD bedzie opracowany i rozsytany partnerom w wersji
elektronicznej. Planowana jest rowniez konferencja podsumowujgca okres programowania 2023-2027. Innowacyj-
nym dziataniem bedzie mapa umieszczona na stronie internetowej, na ktérg systematycznie bedg nanoszone in-
formacje o operacjach zrealizowanych z funduszy i przy wsparciu LGD.

Szczegotowy opis dziatari komunikacyjnych oraz odpowiadajgcych im srodkdéw przekazu zawarto w tabeli nr 1.

W Planie Komunikacji przewidziano szes¢ dziatan komunikacyjnych realizujgcych konkretne cele komunikacyjne.
Aby dotrzec do wszystkich grup spotecznych przewidziano zastosowanie réznorodnych srodkow przekazu, aby nie
wykluczyc Zzadnej z grup spotecznych z mozliwosci brania udziatu w rozwijaniu, wdrazaniu LSR.

Jedng z form komunikacji bedzie przestrzen internetowa oraz media lokalne (TV, prasa itp.), w sktad ktorej wej-
dq nastepujqgce Srodki przekazu:

. strona www LGD Puszcza Biatowieska,

o strony www gmin cztonkowskich, powiatu (administrowane przez JST),

. profil LGD PB prowadzony na portalu spofecznosciowym Facebook (licznik oséb obserwujgcych),
o promocja i informacja w mediach lokalnych,

. biuletyn LGD PB (publikacja elektroniczna),



. mailingi.

Dziatania komunikacyjne prowadzone w przestrzeni internetowej oraz mediach lokalnych przeciwdziatajg wyklu-
czeniu spotecznemu, wzmacniajq kapitat spoteczny, poniewaz pozwalajg na:

- docieranie z informacjq do szerokiego grona mieszkaricow obszaru LGD (rézne grupy wiekowe, o réznym statusie
materialnym, wyksztatceniu, etc.), w nieograniczonym czasie (catodobowo), w czasie rzeczywistym (od momentu
pokazania sie widomosci), bez ograniczen przestrzennych (miejsca udzielania informacji),

- pozwalajqg takze na dotarcie z informacjami i udroznienie procesu komunikacji wzajemnej z osobami posiadajg-
cymi niepetnosprawnosci ruchowe,

- to takze skuteczny sposdéb dotarcia do 0séb opiekujgcych sie osobami zaleznymi.

Kolejng formq komunikacji bedg kontakty bezposrednie, w sktad ktorych wejdq nastepujgce srodki przekazu:

. punkty informacyjne dziatajgce podczas imprez lokalnych,

o wydarzenia promocyjne,

. targi turystyczne,

o rajd rowerowy,

. warsztaty/ spotkania,

. warsztaty/ szkolenia z zakresu aktywizacji spoteczno-zawodowej,
o informacja i doradztwo w biurze LGD,

o konferencja podsumowujqgca okres programowania 2023-2027.

W spotecznosciach wiejskich nie do przecenienia jest kontakt bezposredni — tutaj liczq sie lokalne autorytety i dzia-
tanie konkretnymi przyktadami. Do zaangaZowania spotecznosci lokalnych w konkretne dziatania tatwiej namo-
wig/zachecq/zmotywujq tacy partnerzy jak np. popularni w swoim srodowisku sottysi, ksieza, osoby juz zastuzone
w pielegnowaniu i krzewieniu na przyktad kultury czy rozwoju lokalnej przedsiebiorczosci, niz tylko drukowane
ulotki, czy nawet artykuty, apele publikowane w prasie lokalnej czy w serwisach internetowych. W dziataniach
informacyjnych, ktore za cel stawiajqg sobie aktywizacje, czyli zaangaZzowanie praktyczne, a nie tylko bierng akcep-
tacje, istotng role odgrywajq takie srodki przekazu jak spotkania bezposrednie, czynny udziat w imprezach lokal-
nych/promocyjnych itp.

Dziatania komunikacyjne opierajqce sie na kontaktach bezposrednich przeciwdziatajq wykluczeniu spotecznemu,
wzmacniajq kapitat spoteczny, poniewaz pozwalajg na:

- prowadzenie komunikacji z osobami, grupami mieszkaricow, ktdre mogq podlegac wykluczeniu cyfrowemu, czy
osobami bezrobotnymi dla ktdrych spotkania blisko miejsca zamieszkania z pewnosciq bedq atrakcyjne z ekono-
micznego punktu widzenia,

- docieranie z przekazem do oséb majgcych problemy z przemieszczaniem sie na wieksze odlegtosci (np. osoby
starsze, mtodziez, osoby z niepetnosprawnosciq).

LGD przewiduje prowadzenie dodatkowych dziatan o charakterze public relations, majgcych na celu budowanie
pozytywnego wizerunku LGD oraz poparcia dla dziatarn LGD. W zwigzku z tym na biezgco dbac bedzie o wtasciwe
relacje zarowno z otoczeniem zewnetrznym, potencjalnymi beneficjentami jak rowniez instytucjami posrednio
zainteresowanymi aktywnoscig LGD. W przypadku wystepujgcych problemow przede wszystkim zwracac sie bedzie
do swoich cztonkow, w tym instytucjonalnych celem zaradzenia i wprowadzenia srodkow i dziatan stuzgcych
wzmocnieniu wizerunku LGD oraz poprawieniu zainteresowania realizacjg LSR.

Wszystkie dziatania zaplanowane w Planie komunikacji bedg realizowane z poszanowaniem zasad horyzontalnych
UE, o ktérych mowa w art. 9 rozporzgdzenia w sprawie wspdlnych przepisow oraz z poszanowaniem praw pod-
stawowych oraz przestrzeganiem Karty praw podstawowych Unii Europejskiej w procesie wdrazania Funduszy.
Zasada réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla osob z niepetnosprawnosciami, realizowana be-
dzie przede wszystkim poprzez zastosowanie uniwersalnego projektowania oraz mechanizmu racjonalnych
usprawnien. Podejmowane dziatania wspierac bedq rowny dostep do wysokiej jakosci poszczegdlnych dziatan



zaplanowanych do realizacji. Kazde wsparcie bedzie ukierunkowane na indywidualne potrzeby grup docelowych
przewidzianych w ramach LSR, zaprojektowane z uwzglednieniem indywidualnej sytuacji Zzyciowej. Podczas przy-
gotowywania, wdrazania, monitorowania i ewaluacji PK podejmowane bedg odpowiednie kroki w celu zapobie-
gania wszelkiej dyskryminacji ze wzgledu m.in. na ptec, rase lub pochodzenie etniczne, religie lub swiatopoglqd,
niepetnosprawnosc, wiek lub orientacje seksualng. Na kazdym etapie realizacji bedzie rowniez przestrzegana za-
sada réwnosci kobiet i mezczyzn. Do przestrzegania zasad horyzontalnych zobowiqzane bedq zaréwno osoby za-
angazowane w realizacje PK, jak rowniez odbiorcy dziatan. Dziatania realizowane w PK bedg uwzglednia¢ wymogi
dotyczgce zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, koniecznos¢ zapewnienia odpowiedniej dostepnosci ustug lub
infrastruktury.

Przy realizacji planu komunikacji (wszystkich zaplanowanych dziatan) LGD uwzgledni realizacje obowigzkéw ko-
munikacyjnych beneficjentow EFSI wynikajgcych z art. 50 ust. 1 rozporzgdzenia UE 2021/1060 oraz zasad komuni-
kacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez IZ oraz ksiegq wizualizacji z zakresie PS WPR.

3. Wskazniki oraz efekty realizacji dziatan komunikacyjnych

Szczegotowy wykaz wskaznikow znajduje sie w ponizszej tabeli. Zastosowane wskazZniki spojne sq takze z zatoze-
niami wtqczenia spotecznosci lokalnej w dziatania LGD i wdrazanie LSR (Rozdziat Ill).

Oczekiwanym efektem prowadzenia ww. dziatan, jest zapewnienie wszystkim zainteresowanym wyczerpujgcej,
rzetelnej, a zarazem przystepnej w odbiorze informacji na temat realizacji LSR, mozliwosci wsparcia z LSR, jak
rowniez podniesienie wiedzy i umiejetnosci beneficjentow w zakresie korzystania z dostepnej pomocy oraz zaan-
gazowanie spotecznosci lokalnej w realizacje LSR (efekty zostaty opisane w tabelinr 1).

Wszystkie wskazniki sq policzalne, przez co mozemy na biezgco monitorowac skutecznosc¢ prowadzonych dziatan
komunikacyjnych np. poprzez sprawozdania, raporty, ankiety, listy obecnosci, ewidencje udzielonego doradztwa,
zdjecia itp.



Tabela nri. Plan komunikacyjny

imtodych, senio-

- Liczba uczestnikéw - 60 0s6b

Nazwa dzia- | Adresaci dziatania Srodki przeka- Budzet przewidziany na
Termin el tania komu- | komunikacyjnego zu/narzedzia komu- Wskazniki dziafania komunikacyjne w Planowane efekty
realizacji nikacyjnego | (grupy docelowe) nikacji z
W sposdb I, Kampania - Mieszkaricy ob- -punkty informacyj- - liczba utworzonych 30 000,00 Wzrost liczby miesz-
ciggty w la- 1, informacyj- szaru LGD, w tym no-konsultacyjne punktow - 12 szt. kancow znajgcych zato-
tach 2024- v no- promo- seniorzy i ludzie podczas imprez na - liczba 0séb Zenia funkcjonowania
2029 cyjna mfodzi terenie LGD poinformowanych o LGD i wdrazania LSR
- Beneficjenci, fak- dziatalnosci LGD-240 oséb Wzrost partycypacji
tyczni i potencjal- - promocja i in- - liczba wyemitowanych - 0,00 lokalnej spotecznosci
ni, formacja w me- materiafow w telewizji w realizacji LSR
- grupy 0séb w diach lokalnych kablowej— 1szt. Wzrost poziomu zain-
niekorzystnej sy- -komunikaty na stro- - liczba komunikatow -4 szt.(w r 9 000,00 teresowania dziatalno-
tuagji nach internetowych ciggu roku) $cig LGD i wdrazaniem
- liczba wejs¢ na strony rocznie - LSR
700 os6b Wzrost zaangazo-
- komunikaty na - liczba komunikatéw- 4 szt. (w + 0,00 wania spotfecznosci
portalach spoteczno- ciggu roku) lokalnej w realizacje
Sciowych - liczba 0s6b rocznie sledzqcych LSR
portal — 300 osob
- targi turystyczne - liczba targow — 1 szt. - 30 000,00
-wydarzenia promocyjne| -Liczba wydarzen promocyj- - 120 000,00
nych -3 szt.
-Liczba 0s6b uczestniczgcych
w wydarzeniach promocyj-
nych- 180 os6b
W sposéb ], Aktywizacjai | ludzie mtodzi - rajd rowerowy - liczba rajdéw rowerowych -2 |- 5 000,00 Wzrost zainteresowania
ciggty w la- Vi integracja szt. dziatalnoscig LGD i
tach 2024- mieszkaricéw, [~ seniorzy -warsztaty/ spotka- - Liczba warsztatéw/ spotkari —|- 9 000,00 wdrazaniem LSR
2029 w tym ludzi nia 3 sat. Integracja i aktywizacja

spotecznosci lokalnej,
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row, grup 0sob |- Mieszkaricy obsza- | Warsztat kreujgcy - Liczba warsztatéw - 1 szt - 3000,00 wymiana informacji
w niekorzystnej | ru LGD, w tym se- partnerstwo - Liczba zawigzanych pomiedzy
sytuacji. niorzy i ludzie mfo- partnerstw — 1 szt. zaangazowanymi
dzi podmiotami.
- Beneficjenci, fak- Wzrost wiedzy i
tyczni i potencjal- kompetencji osob
ni, biorgcych udziat w
- grupy oséb w dziataniach
niekorzystnej sy- Zawigzanie
tuacji wielosektorowego
- NGO, w tym KGW i partnerstwa lokalnego
- grupy 0séb w Cykl szkoleniowy z - liczba cykli szkoleniowych — 1 |- 15 000,00
niekorzystnej zakresu aktywizacji szt.
sytuacji spoteczno- - Liczba uczestnikéw — 10 0s6b
zawodowej
W sposdb v Kampania in- | - Mieszkaricy obsza- | -komunikaty na stro- -liczba ogtoszeri/informacji na | 0,00 Poinformowanie
ciggty, z formacyjno - | ru LGD, w tym senio- | nach internetowych i stronach www i portalach potencjalnych
nasilenie szkoleniowa rzy i ludzie mtodzi portalach spoteczno- spotecznosciowych— 14szt. wnioskodawcow o
przed kaz- - Beneficjenci, fak- Sciowych mozliwosciach,
dym nabo- tyczni i potencjal- -spotkania informacyj- | - Liczba przeprowadzonych |- 0,00 technicznych aspektach
rem wnio- ni, no-szkoleniowe spotkani informacyjno - realizacji i sktadania
skow w la- - Grupy 0s6b w szkoleniowych - 35 szt. wnioskéw na operacje w
tach 2024 - niekorzystnej sy- - Liczba 0s6b przeszkolo- ramach budzetu LSR
2029 tuacji nych-300 0s6b Podhniesienie poziomu
- oraz NGO ze - Liczba 0s6b zagrozonych wiedzy potencjalnych
szczegdlnym ubéstwem i wyklucze- wnioskodawcdw nt.
uwzglednieniem niem spotecznym obje- ogtaszanych konkursow
KGW, OSP tych wsparciem w pro- Przygotowanie
gramie -20 0s6b wnioskow aplikacyjnych
-informacja i doradz- - Liczba ustug dorad- - 0,00 w odpowiedzi na
two w biurze LGD czych/informacyjnych swiad- ogfoszone konkursy
czonych przez LGD podmio- Zwiegkszenie
tom/osobom — 350 0s6b zainteresowania
-mailingi -liczba pakietéw mailowych- |- 0,00 mieszkancow

12szt.

dziatalnoscig LGD
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W sposdb i, Badanie nt. - Mieszkaricy ob- -e-ankieta, ankieta - liczba raportéw ewaluacyj- - 30 000,00 ® Wzrost udziatu mieszkari-
ciggty w la- % efektywno- szaru LGD, w tym tradycyjna w formie nych -1 cow w procesie monitorin-
tach 2024- Sci prze- seniorzy i ludzie papierowe, ankieta - liczba wypetnionych ankiet — gu i ewaluacji LSR i LGD
2029 prowadzo- mtodzi Zmieszczona na stronie 200 ankiet ® Wzrost zainteresowania

nych dzia- - Beneficjenci, fak- | LGD dziatalnoscig LGD | wdra-
fari tyczni i potencjal- zaniem LSR przez grupy
ni, 0s0b w niekorzystnej sytu-
- Grupy 0séb w acji
niekorzystnej sy- ® Uwzglednienie opinii 0s6b
tuacji defaworyzowanych w
W sposdb cig- | 1, 11, Kampania - wnioskodawcy -biuletyn LGD "PB" -liczba elektronicznych publika- - 1 500,00
gty w latach I, IV | informacyjna | - mieszkaricy obsza- cji biuletynu- 7 szt.
2024-2025 poswiecona , - mapa LGD zamiesz- | - liczba map - 1 szt. - 3.000,00
efektomre- | - uczestnicy pro- czona na stronie LGD
alizacji LSR jektow
-konferencja podsu- - liczba przeprowadzonych kon- |- 43 500,00

mowujqca okres pro-
gramowania 2023-
2027

ferencji— 1szt.
- Liczba uczestnikéw konferen-
¢ji-50 0sob
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6. Analiza efektywnosci zastosowanych dziatan komunikacyjnych i srodkéw przekazu ( w tym tryb korygowa-
nia planu komunikacji)

Stosowane dziatania komunikacyjne oraz wykorzystywane w tym celu srodki przekazu, podlegac bedq cyklicznym
badaniom efektow, jakie przynoszq i porownywaniu ich z zaktadanymi efektami poprzez:

— biezgcq analize liczby uczestnikéw/odbiorcéw poszczegdlnych dziatan

—analize raportéw z badan ewaluacyjnych

—analize wynikoéw przeprowadzanych ankiet
Analiza efektywnosci bedzie obejmowata nastepujgce elementy planu komunikacji: osiggniecie zaplanowanych
wskaznikdw, poziom osiggniecia zaplanowanych efektow, racjonalnos¢ wykorzystania budzetu planu komunikacji.
Analizy efektéow dokonuje Zarzqd LGD na podstawie materiatu przygotowanego przez pracownikow biura LGD,
ktory przygotuje, w razie potrzeby, ewentualne propozycje wprowadzenia zmian i podniesienia skutecznosci za-
planowanych dziatan.
Jesli w wyniku monitoringu lub ewaluacji stwierdzi sie, iz ktores z dziatari komunikacyjnych nie przynosi pozqda-
nych efektow, zostanie zastosowany plan naprawczy, ktory polegac bedzie na zwiekszeniu czestotliwosci akcji
informacyjnej / zaangazowanie wiekszej ilosci podmiotow itp. lub modyfikacji dotychczasowych praktyk komuni-
kacyjnych i ich udoskonaleniu lub wprowadzeniu innych, ktore w ocenie LGD bedq bardziej odpowiednie w drodze
do celu. Zarzqd LGD wspdlnie z pracownikami biura LGD po zasiegnieciu opinii mieszkarncéw obszaru LSR (e-
ankieta i ankieta tradycyjna) formutuje stosowne dziatania korygujqce, ktére przedktada nastepnie na posiedzeniu
Walnego Zebrania Cztonkdéw Stowarzyszenia celem zatwierdzenia zmian.

7. Budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkow

Dziatania komunikacyjne w catosci finansowane bedq ze srodkéw przeznaczonych w LSR na koszty biezqgce i akty-
wizacje/animacje, ktérych limit dla LSR zgodnie z formularzem budzetu wynosi 671 677,12€, w tym 362 500 € z PS
WPR oraz 309 177,12 € z EFS+. Catkowity budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne wynosi 65 000 €.
Gfowne kategorie wydatkdw, jakie bedg poniesione w zwiqzku z realizacjq PK to:

- koszt prowadzenia strony internetowej

- koszt organizacji wydarzen promocyjnych

- koszt uczestnictwa w targach turystycznych

- koszt zakupu materiatéw informacyjno-promocyjnych

- koszt organizacji rajdu rowerowego

- koszt organizacji warsztatéw

- koszt stworzenia mapy interaktywnej.
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